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“C”位出道
英气妩媚

来自云网互联的主播冯冲现场播放
了一段爆量视频文案，还嫌不过瘾，直接
来了段口播，带货某爆款手机卡。“我们不
生产流量，我们制造流量收割机”……诙
谐幽默、铿锵有力的腔调，彪悍精练的文
案，言语激昂、表情丰富，现场刮起了一阵
直播风，观众直呼过瘾，剁手都要“秒”。

“西装代表着正式，电信代表着官方，
套餐代表着优惠，诸多爆点合力打造出一
个爆量视频……”通过冯冲的讲述，大家
对直播带货刷新了认知，短视频+传统产
品，两者的完美碰撞，让传统业态跃跃欲
试，意向满满。

如何让客户不至于 3秒钟内滑走视
频？即便是滑走了又返场重听？哪些产
品适合带货？在场的短视频机构纷纷支
招：首先要有品牌保证，不让客户为产品
质量担忧；其次，要有卖点，将企业的产品
故事讲出来；再次，要有冲击力，比如价格
的大力度优惠……这些都是打造成功爆
量视频的关键。

高新区的科技型企业较多，这些企业
适合带货吗？针对高新区众多企业的顾
虑，短视频机构显示出自身的专业：要打
造场景，做“软广告”，只讲产品能为你带
来什么，不讲产品参数，通过情感共鸣的
视频打动消费者。

“买买买”“卖卖卖”，如何打造爆款产品？

关于直播带货，高新人所关心的都在这儿

“如何打造一个爆量视频，爆点
在哪儿？”“抖音、快手、西瓜、火山各
行其道，直播带货哪家好？”“三秒钟
懂货”……5月29日，一场“准”直
播活动正在高新区枫杨园区上演。
华冠文化、云网互联、郑报融媒等7
家文创企业，为园区方一坤野山菌
胡辣汤、锅圈食汇、酒便利、小夫子、
威果科技等9家企业“量身打造”营
销推广方案。
记者 孙庆辉 高新时报 方宝岭
通讯员 牛文璐 文/图

创智学院开讲
郑洛新自创区首家
企业家培训平台启动

本报讯 创智学院一期班于今
年6月正式启动……5月27日，在河
南省国家大学科技园（东区）“2020
创享·共生”企业发展论坛暨第七届
企业家俱乐部年会上，河南省国家
大学科技园（东区）总经理陈建致辞
中透露出来的信息。

据介绍，河南省国家大学科技
园（东区）是以电子信息、软件为主
要方向的综合性国家级科技企业孵
化器。现已建成面积 60万平方米，
引驻企业1118家。“创智学院倾情为
园区企业家带来的全新的企业家培
训平台，第一期班将选拔50~60名优
秀企业家代表，帮助大家解决真问
题，夯实管理基本功，实现健康、快
速、可持续的成长，打造出一批明星
企业”。

当天，该园区100多名企业家相
聚一堂，举办了“2020创享·共生”企
业发展论坛暨第七届企业家俱乐部
年会。在论坛分享环节，三全食品
创始人、万江集团董事长陈泽民，汉
威科技集团创始人、汉威科技集团
董事长任红军，德同资本董事合伙
人、总经理、创投伯乐李农等进行了
主题分享，与园区企业家共同探讨
新未来的技术变革与共生发展资本
之路。

会议还表彰了2019年度河南省
国家大学科技园（东区）优秀统计企
业 10家、优秀在孵企业 5家、优秀毕
业企业 5家、中国创新创业大赛及
“郑创汇”获奖企业2家、疫情防控贡
献企业2家、创业导师“骏马奖”5家、
创业导师“伯乐奖”1人和河南省国
家大学科技园（东区）党支部2019年
度优秀党员6人。

活动上，特别颁发了“河南省国
家大学科技园（东区）软件联盟”的
牌匾。据了解，2019年，河南省国家
大学科技园（东区）成立了郑洛新自
创区首家“企业成长大学”，通过创
业导师企业行、私董会、行业（发展）
论坛、专家问诊辅导等特色服务，形
成了“河南省国家大学科技园（东
区）软件联盟”，这是河南省首个以
孵化载体命名的企业联盟。

在活动上，高新区石佛园区运
营中心主任魏民作为高新区服务企
业的部门，代表园区运营中心向在
座的企业家表态，将更加深入推进
“三送一强”活动，更加深化企业服
务，积极为企业解决实际问题。截
至目前，石佛园区累计帮扶企业
2000余家，协调解决事项 3000余
个。其中，帮助 92家企业解决用工
1548人，提供资金支持2000万元，有
力促进了园区企业全面复工达产、
生产生活秩序加快恢复。
记者 孙庆辉 高新时报 方宝岭

目前，传统行业的转型势在必行，为
了给消费者更好的体验，威果智能科技
对自己的智能家居产品进行了数次改
进，新产品不仅拥有高性能，还美观、小
巧、便携和价廉。乐迪光电则是一家传
统制造企业，他们也瞄准了直播带货等
新兴的营销模式，希望科技产品可以摆
脱高冷的气质，变得更接地气走进千家
万户。云网互联等文创企业针对传统
企业在文化打造、品牌形象升级、销售
形式创新等方面需求，开展系列经验分
享和商业项目梳理，进行了现场营销方
案定制。靳宏丽和枫杨园区为企业耐
心解答关于产业扶持政策的申报和常
态化服务。

经过深入的交流和分析后，这些制造
业企业更有信心了：“相信未来我们直播
会成为常态。”包括直播在内的各种线上

线下融合的数字化转型方案，不仅极大地
满足顾客特殊时期网上购物的迫切需求，
也让文创企业和传统企业携手共渡难关。

在交流中，大家一直认为，在巨大的
机遇面前，企业应脚踏实地、不贪大求
全。转型过程中，做内容和做渠道的企业
各有所长，正如有道展览、威果智能、乐迪
光电这些企业，“内容”不可替代，在文创
企业的助力下，利用好钉钉、抖音、淘宝直
播等“渠道”，“链合绽放”。

未来，高新区创新发展局、枫杨园区
将继续搭建好资源的对接平台，充分利
用新媒体行业风口态势，打造具有亮点
和创新意义跨产业合作的新典型、新案
例，进一步推动文化创意为传统产业赋
能。帮助更多企业通过直播带货和文
艺包装，在企业转型的过程中完成逆势
破局。

慧美电子和惠民城电器都是家用电
器销售商，市场的饱和竞争和突如其来的
疫情让他们的销售渠道更加狭窄。有道
展览是一家为高校做教学动植物标本的
企业，原本对今年发展前景信心满满，可
突如其来的疫情，让他们直到 5月底还没
有从高校拿到一张订单。如何突破瓶颈，
走出销售新路线，是这些受疫情影响的企
业迫切需要解决的难题。

听过传统企业辛酸的营销经历，各文
创企业纷纷表示，线上直播正在改变营销
行业对“人”“货”“场”三个要素的认识，这

3个要素的精髓已变为：有人设、懂货、有
流量。销售门店、商户及导购员需要掌握
直播平台如何操作、如何给观众打招呼和
互动、如何塑造直播间氛围等直播技巧。
前期策划、预热、主播、场控、互动、小视
频、后期、二次传播……这些专业技能，也
是活动中文创企业交流的热点。

今年的新冠疫情既是一个危机，同
时也是一个很大的机遇。疫情会对传统
的商业模式和生态有一定的“摧毁”，但
是也会为大量有准备的企业创造新的成
长空间。

方一坤、小夫子等高新区企业生于
斯长于斯。方一坤野山菌胡辣汤是一
家在消费升级下的新兴胡辣汤品牌企
业，作为我省农民工返乡创业品牌项
目，非常重视对“方一坤”品牌的营销。
总经理金少坤现场推销自家的产品将
活动的气氛推向一个高潮。制造国学
机的小夫子，专注传播孔孟之道，销量
达百万台。酒便利是家酒水直营企业，
致力于打造酒水流通行业“互联网+”的
新零售平台，2020年是酒便利战略升级

的关键一年。
现如今，他们都已是业界翘楚。面对

高新区创新发展局商务办公室主任靳宏丽
抛出的“我们应该为什么样的企业直播代
言”这一问题，划桨众创等文创企业认
为，适合直播的企业产品要符合定位清
晰、特色鲜明、价格优惠、市场广阔等特
点，但最值得主动出击、主动推广的是这
些成长于高新区、带有鲜明高新特色的
企业产品，因为它同时展示了高新实力
与河南魅力。

疫情期间遭遇瓶颈，看好直播破局

为“高新特色”代言，助力优势产业发展

传统制造业转型，“内容为王”不离其宗


