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这不只是一次技术定律的发

布，更是一次产业发展路径的宣

示，给中国建设科技强国、实现科

技自立自强带来多重启示。

与其被路径依赖锁死，不如另

辟蹊径通向“珠穆朗玛”。

近年来，摩尔定律面临物理极

限和经济效益双重挑战，如何跨越

传统工艺路径的局限，探索出一条

全新的可持续演进路线，成为人工

智能时代的必答题。华为最先遭

到技术封锁，最早遇到这道题，也

率先做出了创新探索。“韬（τ）定律”

不以几何尺寸论英雄，而以逻辑折

叠和时间效率取胜，在摩尔定律之

外开启“第二曲线”，丰富了全球半

导体产业发展路径。这样的中国

方案，富有中国智慧。

哪里有封锁，哪里就有突围；

哪里有打压，哪里就有创新。

面对一些国家脱钩断链、小院

高墙的封锁打压，我们没有被外界

压力打垮，也没有被各种悲观论调

迷惑。华为走上“科技史上最为悲

壮的长征”，不断攻克“娄山关”“腊

子口”；几年前那张广为流传的“卡

脖子”技术清单，正在逐一销号……

我们不仅实现关键核心技术自主

可控，更在技术发展上勇于换道超

车。这表明，只要保持自立自强的

志气、骨气、底气，不信邪、不怕鬼、

不怕压，就能把封锁打压变成发展

机遇，就能在科技创新上找到新的

可能性。

对中国来说，暴风雨越是猛烈，

越会有“哪吒闹海”“一飞冲天”的故

事上演。继续发挥制度优势，激发

上下一心的创新合力，就没有任何

封锁能阻挡中国科技自立自强。

当前，全球进入大科学时代，

国际科技合作是大趋势，互利共赢

才能彼此成就。

晶体管“几何缩微”放缓后，半

导体的研发成本、设备门槛越来越

高，全球市场逐渐形成少数巨头垄

断的格局。而“韬（τ）定律”的提出，

有望推动行业生态向更开放、多元

的方向演进。

华为即便面临封锁打压，也坚

信“未来一定属于开放合作”，正是

中国坚持国际科技合作的生动体

现。一条新的技术路线被行业接

受，还需要一个时间周期，但随着

半导体行业面临的技术挑战、技术

霸权增多，中国定义的新技术路线

将得到更多认可与采纳。更加主

动地融入全球创新网络，实现全球

创新协作，中国不仅提升自身科技

创新能力，更将为全球科技创新贡

献智慧和力量。

新时代以来，从“北斗组网”到5G

引领，从芯片突围到人工智能领先，

中国科技创新在应对压力中突围，在

克服挑战中跃升。半导体的新突破

再次表明：所有的困难和挑战，都是

中国向更高发展境界攀升的台阶。
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5月25日，中国在全球半导体领域首次提出指导产业发展的新原则。
华为正式发表“韬（τ）定律”，提出以“时间缩微”替代“几何缩微”，通过逻辑折叠等创新技术，

实现半导体与电子系统的持续演进。并且，华为已量产的381款芯片，证明了该定律的可行性、
有效性以及商业前景。 “烧烤学院”吃香

也是一种启示

潮·视点

跨省“封杀”商户
水果市场的垄断底气何在

近日，浙江嘉兴海广兴

市场一则针对经营户的“禁

令”引发广泛关注。该市场发

文，不仅禁止商户本人赴安徽

滁州水果市场营业，还连带限

制其配偶、子女、父母前往经

营，否则租金押金不退。

事件的背景是，5月22

日，滁州水果市场开市运

营，据说这是皖东地区规模

最大的水果批发市场，由于

两个市场距离较近，辐射范

围高度重叠，自然就形成了

同业竞争。

目前，嘉兴市市场监管

局已约谈海广兴公司并督促

整改。稍早前，海广兴公司已

发声明收回通知，承认该通知

未经公司董事会审议批准，属

于流程失误，并称“部分用词

不够严谨、存在不当之处”。

声明还辩称，系因经营户“联

名诉求”希望管控，公司急于

应对导致工作疏忽。

然而，一句“工作疏忽”

远不足以掩盖问题本质。

通知内容远非“措辞不当”

可以搪塞：限制亲属经营自

由、单方面剥夺经营权且不

退租金押金，严重侵害商户

的合法选择权，更与合同契

约精神完全相悖。这实质

是典型的“二选一”式市场

封杀，涉嫌违反《反垄断法》

关于禁止限定交易、排除限

制竞争的规定。

滁州水果市场作为新

开业主体，本有利于优化果

品流通、降低物流成本。而

海广兴却试图以非市场手

段压制新生竞争者，跨省封

锁商户的正常流动，与国家

大力推进全国统一大市场

的政策背道而驰。

如此公然挑战市场规

则，底气究竟何来？企业长

远发展，靠的是优化服务、

提升管理，而非固守垄断思

维和封杀手段。市场监管

部门不能止步于约谈整改，

而应以此为契机，系统排查

市场规则，对涉嫌违反《反

垄断法》的行为依法严查。

广大经营户也要勇于对“霸

王条款”说“不”。

评论员 周也琪

“手擀”面竟是机器做的
商标文字游戏还要玩多久
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半导体迎来“韬（τ）定律”
中国定义将改写世界

□据《人民锐评》

据新华社报道，近日，

由岳阳开放大学与岳阳市

烧烤协会合作创办的岳阳

烧烤学院，首期技能班 30

名学员正式毕业。这30名

学员约90%来自外地，有酒

店厨师，有本科毕业的职场

新人，也有连锅铲都没碰过

的餐饮“小白”。结业后，大

多数学员计划回到家乡，将

学到的标准化技艺与当地

饮食特色融合创新，有人打

算先从夜市练摊起步，也有

人已同步报读国家开放大

学的相关专业，为未来发展

做更长远的准备。

过去学手艺，路子往往

很窄。许多地方美食的独

门技艺，学校不教，普通人

想学只能几经辗转拜师学

艺，也就是传统的“学徒

制”。可这套模式的问题在

于，师傅难免担心“教会徒

弟、饿死师傅”，未必倾囊相

授。从这个角度看，烧烤协

会通过高校平台，把手艺系

统地传授出去，本身就是一

种开放的姿态。据了解，在

岳阳市，烧烤门店约有3000

家，很多烧烤师傅恰好有一

手“绝活”。烧烤学院一位

授课老师说得很坦诚：“我

们不担心‘教会徒弟会饿死

师傅’。相反，岳阳烧烤的

品牌打出去，知道的人多

了，我们每家店的生意也会

变得更好。”

这恰恰是行业协会真

正发挥作用的地方：打造品

牌、树立规范、培养人才。

行业规范当然需要市场监

管部门约束，但教育同样是

一种润物无声的力量，让从

业者从一开始就清楚规则、

敬畏食品安全。烧烤学院

的课程设置也体现了这一

点。据报道，学院的实操授

课包含了食材预处理流程、

调料配比量化公示，有的精

确到克，其实就是从根源重

塑行业规范。

这种规范操作的意义，

不只体现在课堂之上，还有

助于树立一个地域品牌的

公信力。任何一个行业想

要走得长远，都得先打破

“低门槛、无约束”的刻板印

象。这不仅是对公众说的，

对从业者自身而言同样如

此。只有通过系统学习，形

成维护行业标准的共识，从

业者的职业道路才会越走

越宽，整个行业的发展也才

能更加规范。 据光明网

据央视《法治在线》5月24日报

道，知名挂面品牌陈克明将“手擀”

注册为商标，印在机器制面的包装

上，并配以“像妈妈做的手擀面”等

广告语，误导消费者。

5月 25日晚，陈克明食品股份

有限公司发布《关于“手擀”商标相

关问题的声明》称，即日起，全面停

止生产、销售带有“手擀”相关表述

的产品。

面对质疑，企业曾解释称，手擀

大宽挂面为机器制造，只是参照手

感揉面工艺成型、还原手擀面口感。

这番说辞，经不起推敲。

消费者看到“手擀”字样，自然

会理解为手工制作。企业刻意模

糊界限，用“还原口感”掩盖机器生

产事实，不仅损害消费者知情权和

选择权，也破坏市场公平竞争环

境，涉嫌违反《消费者权益保护法》

《广告法》等规定。

深究细节，企业的投机心态更

是暴露无遗。

一方面，企业表述含糊。人工

手擀的核心在于人力揉制、力度把

握等个性化工序，而机器量产有固

定流程。企业只空谈“参照手感工

艺”，却从未公示具体工艺细节、技

术参数，无法证明复刻手擀工序。

另一方面，产品命名值得商

榷。若品牌仅想突出口感，完全可

用“仿手擀”“手擀风味”等合规表

述，何必执意注册带有手工指向的

“手擀”商标？结合其长期使用“像

妈妈做的手擀面”等广告语，显然

是刻意制造认知偏差。

公开资料显示，陈克明2025年

营收、利润双双下滑。业绩承压之

下，不在产品品质上深耕，反而在商

标宣传上投机取巧，实属本末倒置。

事实上，陈克明“心机商标”风

波并非个例。

从“壹号土猪”到潘婷“三分钟

奇迹”，部分企业试图通过注册描

述性商标规避法规，用小字号标注

“注册商标”留后路。这种做法短

期或许能获得市场关注，长期只会

侵蚀消费者信任。

如今，监管层面已亮明态度。

2026 年 4 月，国家知识产权局上线

“心机商标”治理专栏，累计驳回百

万余件违规申请，体现了对虚假宣

传“零容忍”的决心。

此次陈克明主动停产、更换“手

擀风味”新包装，是纠正错误的第一

步。企业应厘清商标与宣传界限，

以真实信息面对消费者。监管部门

也需持续加强审查，加大典型案例

曝光，让“心机商标”无处遁形。

诚信是商业的基石。只有尊重

消费者、尊重法律、尊重市场，企业才

能行稳致远。耍小聪明、打擦边球，终

究会被市场淘汰。 评论员 任思凝

新·观察
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